
THIRD ISSUE OF THE SPECIAL EDITION OF THE 
MANAGER BUSINESS MAGAZINE

IN FOCUS: CREATIVE SOLUTIONS
After two successful editions, in 2023 the Manager 
Business Magazine will again introduce you to the best 
creative projects and ideas of Bulgarian companies – 
both from in-house teams and agencies. You will find 
out that:

- Life in an advertising department can be exciting, 
fulfilling and rewarding. However, all of these come with 
different challenges. What are they?

- Every advertising campaign has a life of its own which 
sets it apart from its competitors on the market. How 
and what makes it stand out? 

- A wave of change impacts the work of creative teams. 
How are these changes met  and which ones are here to 
stay? 

- The advertising market is changing rapidly. So are the 
clients. Slowly and gloriously. In what direction are we 
moving?

If you need answers to these and other pressing 
questions from the world of advertising, look out for the 
new issue of Creative Bulgaria 2023 in July.

We focus on creative efforts and their understanding 
and not just following the biggest investments in 
advertising. A good advertising campaign may be born 
in the most unexpected places. We are interested in the 
details that distinguish one company from another. We 
look for the most interesting projects with the goal to 
present them – together with you and your company.

AUDIENCE:  Representatives of large, medium and 
small businesses in Bulgaria, public sector, business 
organisations and associations, entities from the 
academia, media, advertising agencies, creative agencies 
and studios, communication agencies, production and 
film studios, event management agencies.
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DISTRIBUTION:

Creative Bulgaria ще е на пазара през юли в тираж 
от 10 000 бр.

НАЛИЧНО ЗА ПРОДАЖБА КАТО:

Creative Bulgaria will be on the market in July in a 
print run of 10,000 copies.

Available as:

• a print edition on sale in the national distribution 
network for 2 months

• a digital edition accessible through the mobile app 
of the Manager Business Magazine – ZinZin

• online at manager.bg/spisanie (a new subsite of the 
Manager Business Magazine to be launched soon)

• On offer to subscribers of the Manager Business 
Magazine according to their subscription plans:

• as a print and a digital edition on ZinZin

• online on manager.bg/spisanie

The edition will be distributed free-of-charge to 300+ 
marketing directors of leading companies operating in 
Bulgaria.

CREATIVE BULGARIA gives every creative, 
communication and production team the opportunity 
to present their successful campaigns and projects 
created for local and/or international brands.

The second issue of Creative Bulgaria is available here.
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https://www.zinzin.bg
https://www.zinzin.bg
https://drive.google.com/drive/folders/1KzogSRXVa4maXGo8wkkuwTe-3lcCgIoi


3PROPOSALS FOR PARTICIPATION 
(in BGN, excluding VAT):
10-PAGE PACKAGE
• 10 pages + publication on manager.bg and sharing on

social networks
• 2 articles/interviews on manager.bg/obekti.bg accessible

for 6 months (equal to 2,600 BGN excluding VAT)
• A banner campaign on manager.bg/obekti.bg – 250,000

IMP accessible for 6 months
• 8 items of the publication as a gift
Price for a package: 8,500 BGN

7-PAGE PACKAGE
• 7 pages + publication on manager.bg and sharing on social

networks
• 1 interview on manager.bg/obekti.bg accessible for 6

months (equal to 1,300 BGN excluding VAT)
• A banner campaign on manager.bg/obekti.bg - 150,000 IMP

accessible for 6 months
• 5 items of the publication as a gift
Price for a package:  6,000 BGN

5-PAGE PACKAGE
• 5 pages + publication on manager.bg and sharing on social

networks
• 1 interview on manager.bg/obekti.bg accessible for 6

months (equal to 1,300 BGN excluding VAT)
• A banner campaign on manager.bg/obekti.bg - 100,000

IMPs accessible for 6 months
• 2 items of the publication as a gift
Price for a package:  4,500 BGN

2-PAGE PACKAGE
• 2 pages + publication on manager.bg and sharing on social

networks
• 1 interview on manager.bg/obekti.bg accessible for 6

months (equal to 1,300 BGN excluding VAT)
• 1 item of the publication as a gift
Price for a package:  3,000 BGN

1 page advertising vision: 2,000 | 2nd cover: 4,350 | 
3rd cover: 3,550 | 4th cover: 5,850

DEADLINES:
• Submission: 03.07.2023
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Петър Хераков

Двете важни тенденции, които обясняват в каква посока работят агенциите 

Видеорекламите:. по-кратки. и по-тихи.

111

Дигитален пазар/ФОРМАТИзнаем, че е така, и не можем да направим абсолютно нищо. И е безспорен факт – днешните потребители нямат търпение за дълги рекламни видеоклипове. Всъщност повече от 25% от възрастните казват, че ще затворят видеоклип само 10 секунди след началото му. Повече от половината казват, че ще го затворят след 20 секунди. И това не е тенденция от година или две. Още през 2015 г. Microsoft обяви, че златните рибки, които могат да се концентрират едва за девет секунди, вече конкурират уменията на хората в това отношение. 

Изследванията
Проучване, проведено преди година, установи и най-добрата дължина на видеоклиповете спрямо средния брой реакции. В Instagram те не трябва да са по-дълги от 30 секунди, в Twitter ограни-чението е до 45 секунди, а видеоклиповете във Facebook трябва да са максимум една минута. Видеомаркетолозите спазват тези указания – през 2021 г. 56% от всички публикувани видеа бяха под две минути. За YouTube положението е различно заради огромния брой музикални клипове. 

Но пък там властелин е бутонът „пропускане на рекламата“. Затова и ня-кои марки се насочват към ултракъси, но ангажиращи реклами. Такива, които са дълги до максимум шест секунди и за тях не важи споменатият бутон – просто е толкова кратко, че няма какво да се про-пусне. 

Лайв видеото – безспорен лидер

Проучване на компанията за производство на аними-рани видеа Wyzowl показ-ва, че близо 95% от видео-маркетолозите планират да запазят или увеличат бюджета си за видео.И има защо. 86% от компаниите използват видео като маркетингов инструмент. Освен това 

обаче расте процентът на хората, които за първи път 
са използвали видео с рекламна цел. 46% от тези хора, 
които са го направили за първи път в последните две 
години, казват, че вече е много по-лесно да направиш 
собствено видео – като време, умения и ресурси. 
Това обаче, което е по-любопитно, е как лайв видеото 
измества клиповете, които са записани по сценарий. 
През 2021 г. процентът на лайв видеата е бил 41% 
срещу само 15% за предварително записаните. 33% се 
държат от анимираните видеа. Причината за този 
растеж са, разбира се, социалните медии. Материали, 
които обясняват дадено нещо, видео за презентация, 
видео като благодарност, демонстрации на продукти 
– всичко това се прави в момента. Сериозна причина-
та за този ръст е и цената. Повечето от тези видеа 

влизат в бюджет до 500 долара. Всъщност изследването 

твърди, че едва 3% от рекламните клипове в мрежата са 

с бюджет над 10 хил. долара.Резултатите на тези направи-си-сам-клипове също са 

показателни. 96% от хората са гледали обяснително ви-

део, за да научат повече за даден проект или услуга. 88% 

от хората казват, че обяснително видео им е помогнало 

да си купят продукт или услуга. Освен това 73% от хора-

та биха предпочели да гледат кратко обяснително видео 

за даден продукт, вместо да четат за него. 11% биха 
прочели дълъг текст онлайн. Това е и леснообяснимо – мо-

зъкът ни обработва визуална информация 60 хил. пъти 

по-бързо от текстова такава. Резултатите не са учудва-щи и на фона на нараснало-то гледане на видеа. През 2018 г. хората са гледали 90 минути на ден онлайн видео. През 2022 г. минути-те на ден вече са 150. Това прави по 19 часа на седмица – двойно повече, отколко-то преди четири години. И едва ли някой си мисли, че тенденцията може да бъде обърната. Затова и разхо-дите за мобилни видеоре-клами вървят само нагоре. Очаква се само в САЩ те да достигнат до 53,9 млрд. долара през 2025 г.

--[56]

Hyatt Regency Sofia получи поредно международно 

признание в туристическия бранш – отличието 

„Най-добър MICE хотел в България“ на Световните 

MICE Награди за 2022 г.

Зад абревиатурата MICE (Meetings, Incentives, Conferences, 

Events/Exhibitions) стоят конференции, конгреси, изложения, 

фестивали и корпоративни събития, а отличието се присъж-

да на най-добрите в сферата хотели, конгресни и експо цен-

трове, авиолинии и др. Конкурсът, създаден от организато-

рите на World Travel Awards™, се провежда за трета поредна 

година и има за цел да на-

сърчи растежа, иновации-

те и най-добрите практи-

ки в конгресния туризъм в 

световен мащаб.

През 2021 г. Hyatt Regency 

Sofia беше големият по-

бедител в категорията 

„Най-добър нов MICE хотел 

HYATT REGENCY 

SOFIA   
е най- добрият 

MICE хотел в 

България 

в Европа“, утвърждавайки 

петзвездния хотел като 

лидер в събитийната ин-

дустрия само година след 

откриването му. За две 

години работа в условия-

та на глобална пандемия 

Hyatt Regency Sofia има 

възможността да бъде 

Творчески проекти 
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осигуряващи много ес-

тествена светлина и ди-

ректен достъп до зеления 

вътрешен двор. The Loft 

е ексклузивното прос-

транство за събития на 

покрива на хотела, което 

предлага три уникални по 

рода си помещения, вклю-

чително панорамна те-

раса с невероятна гледка 

към Витоша и златните 

куполи на храм-паметника 

„Св. Александър Невски“.

С персонализирано об-

служване, иновативни 

кулинарни предложения 

и високотехнологични 

решения в многофункцио-

налните пространства на 

хотела опитният екип на 

Hyatt Regency Sofia може 

да планира и най-малкия 

детайл и да превърне вся-

ко събитие в незабравимо 

преживяване. 

домакин на близо 1000 успешни мероприятия на живо, както и 

на хибридни и виртуални събития.

Хотелът разполага с 10 многофункционални зали с обща площ 

от 1468 кв. м и модерен дизайн, подходящ за мероприятия 

от всякакъв мащаб. Със своите 533 кв. м бална зала „Васил 

Левски“ е една от най-големите зали в София и е идеалното 

място за сватби, конференции и изложения. Тя може да бъде 

разделена на три части и да посрещне до 600 гости. Зала 

„Ботев“ на партерното ниво е изключително подходяща 

за по-малки срещи и събития, разполага с големи прозорци, 
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Милена Мишинева

Светът без„бисквитки“ 

Цифровата 
индустрия все пак ще остане сладко 

място за ефективни инвестиции
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Дигитален пазар

117

п
оследните 12 месеца доне-соха интересни предизви-кателства пред дигитал-ната индустрия, която е на път да се изправи пред свят без „бисквитки“. Това означава ограничен достъп на дигиталните медии и техните рекла-модатели до данни от потребителите, но озна-чава ли това непременно неефективни или неизме-рими дигитални кампании в бъдеще? По данни на глобалната изследователска компания 

в областта на техноло-гиите Gartner до края на 2024 г. 75% от личните данни на хората в свето-вен мащаб ще бъдат за-щитени съгласно най-но-вите разпоредби. Още през 2021 г. Google пред-прие стъпки за изключ-ване на „бисквитките“ на трети страни в браузъра 
си Chrome. Въпреки че гра-фикът това да се случи се 

забави във времето, край-ният резултат няма да се 
промени. През последната 

година тази тенденция беше възприета и от дру-ги браузъри и операционни 
системи, които деакти-вираха „бисквитките“ си или предоставиха избор на своите потребители 

да изключат опцията за събирането им. Дигиталните медии за-почват да прилагат нови и креативни методи да предоставят по-богато съдържание срещу пове-че данни, предоставени от потребителите. Брандовете получават възможност да доставят най-ценния си актив на ре-
гистрирани потребители, 

като осигуряват персона-лизирано и по-богато из-живяване, по автентично и лесно за навигация. От друга страна нерегистри-раните потребители на някои издатели могат да получат олекотено изжи-вяване, което предлага не толкова рафинирано съдържание и функционал-ности на уебсайта. Google от своя страна вече предлага решения за предотвратяване на про-пуските в измерването, като използва машинно обучение.

Как това се отразява на марките?
Зависимостта на „бисквитките“, предоста-вяни от трети страни, избледнява. Това увели-чава фокуса, който бран-довете поставят върху данните от първи страни, 

а това води до повече и по-сериозни разговори за поверителността и 

целостта на данните в техните организации. Много компа-

нии започват да прилагат нови програми за лоялност, бази-

рани на реална стойност, която предоставят срещу съгласие 

от страна на потребителите, за да насърчат споделянето 

на данни. Промените в законодателството за защита на личните 

данни на потребителите ще помогнат тази тема да остане 

на преден план във всички операции и ще подготви по-добре 

бизнеса за неочаквани проблеми, свързани с поверител-

ността и съответствието на събираните от тях лични 

данни в бъдеще.Кои са трите най-важни области, с които брандовете тряб-

ва да съобразят своите усилия и в които да търсят нови 

тактики, които да приложат в свят без „бисквитки“? Дигиталните медии 
прилагат нови и креативни методи да 

предоставят по-богато 
съдържание. 

1. Управление на данниКомбинирането на разнообразни източници на данни е

мощен маркетинг инструмент, но внедряването, използва-

нето и поддържането на основните технологии е сложно.

Индустриите ще се насочат към нови методи за комбини-

ране на разнообразни източници на данни, като например

ID решения. Тези решения позволяват идентифициране

на потребители в различни среди. Това позволява да бъде

създаден унифициран клиентски профил от различни данни,

събрани от първи страни, без да се разчита на „бисквитки“

от трети страни. Така брандовете ще могат да насочват

рекламните си послания по-точно, да ги персонализират и

най-вече да измерват ефективността, което ще осигури

ясно предимство на пазара.Какви тактики могат да обмислят 

брандовете?
 • Изследване на нови ресурси, партньорства и технологии: 
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