
СРОК ЗА ПОЛУЧАВАНЕ НА МАТЕРИАЛИ: 05.11.2025 г. 

ЦЕНИ ЗА УЧАСТИЕ:
1 стр. реклама или текст – 4750 лв. / 2428.64 € 

2 стр. реклама и/или текст – 7250 лв. / 3706.87 €
3 стр. реклама и/или текст – 8450 лв. / 4320.42 €
4 стр. реклама и/или текст – 9450 лв. / 4831.71 € 
*Възможност за комбинация с банер кампания на manager.bg

ДОПЪЛНИТЕЛНИ РЕДАКЦИОННИ УСЛУГИ:
Интервю (въпроси + редактиране) – 200 лв. / 102.26 € 

Native статия (написване от редактор) – 450 лв. / 230.08 € 

*цените са без ДДС, подлежат на допълнителни отстъпки и включват публикуване в manager.bg

• Какво означава „лукс“ в днешния бизнес контекст – 
продукт, услуга или преживяване?
• Кои брандове и практики задават стандартите в модата, 
дизайна и лайфстайл индустрията?
• Как гурме културата се превръща в част от имиджа на 
успешния бизнес?
• Как се променят навиците на потребителите и какво 
очакват от премиум сегмента?
• Как устойчивостта и социалната отговорност намират 
място в луксозния стил на живот?

Това са част от въпросите, на които ще търсим отговор в 
бр. 11/2025 (на пазара от края на ноември до Коледа като 
печатно и онлайн издание) и отправяме предложение да 
споделите мнението си. Първата корица на този брой ще 
е големият победител от националния конкурс 
"Мениджър на годината 2025".

Специална тема 
бр. 11/2025 – ноември / декември

Луксът отдавна не е просто символ 
на престиж – той е израз на стил на 
живот, внимание към детайла и 
стремеж към качество във всяка 
сфера. Темата е посветена на 
брандовете, продуктите и услугите, 
които задават най-високите 
стандарти и създават тенденции.

Ще разгледаме съвременните 
измерения на лукса – от високата 
мода и дизайнерските аксесоари, 
през автомобилите от премиум клас и 
новата вълна в архитектурата и 
интериорния дизайн, до бутиковите 
хотели и дестинации за пътуване. Ще 
проследим как глобалните тенденции 
влияят върху пазара в България – 
търсенето на автентични 
преживявания, ограничени серии и 
персонализирани услуги.

Гурме културата също ще намери 
място в темата: изкуството на 
добрата кухня, виното и напитките, 
които изграждат идентичност и 
престиж. 

Best in Class: 
Luxury, Style & Gourmet


